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Energizing Identities

1. Was war Ihre bisher gro3te Herausforderung bei einem Projekt?
Jedes Projekt ist zu Beginn die groBSte Herausforderung. Das Gefiihl ge-
fordert zu werden, ist Teil unserer Vorbereitung und alltaglichen Arbeit.
Dabei kommt es nicht darauf an, ob die Herausforderung an ein 30.000 gm
umfassendes Orientierungssystem, einer interkulturellen digitalen Be-
nutzerschnittstelle, einer zwolf Quadratzentimeter grofSen Visitenkarte
oder an einer Formulierung hangt. Die Herausforderung ist ein Freund
geworden. Sie gibt uns die Moglichkeit, unsere Fahigkeiten zu erweitern,
Visionen zu denken und so gut wie méglich oder noch besser zu gestal-
ten. Die Herausforderung ist der weise Berater an unserer Seite, der uns
Erfahrungen schenkt.

2. Was inspiriert Sie?
Ein weilles Blatt Papier.

3. Welche Trends erkennen Sie derzeit in Threr Branche?

Unsere Welt ist ein grof3es Riesenrad mit vielen Gondeln das sich bestan-
dig dreht und vor dem Funkeln des Jahrmarktes der Eitelkeiten ehrfiirch-
tig erregt um neue Runden bittet. Manche bekommen ein Mehrfachticket,
andere nur eine Fahrt — manche stehen hinten in der Schlange.

Die »Trends« gibt es nicht. Wir sehen, finden gut, finden schlecht, finden
den Konsens oder die Konfrontation. Wir sind die einzelne Identitit oder
die gesellschaftliche Gruppe und erzeugen in diesen Zellen Vorlieben fiir
etwas was fiir einen bestimmten Zeitraum gestaltet und gelesen oder gese-
hen werden kann. Es wiederholt sich in unserer der Welt alles und nichts,
manches wir neu gemischt, neu zusammengesetzt und in verindertem
Kontext als neu interpretiert. Manches bleibt manches vergeht. Sprechen
wir von diesen Vorlieben und Neigungen denke ich im Moment an das
bewegte Bild in 2dimensionaler wie dreidimensionaler Form. Die Form des
Kommunikationsdesigns lernt gerade das Laufen und wir helfen dem klei-
nen Kind auf die Beine. Damit es laufen kann braucht das Display Licht,
und da sind wir bei dem zweiten Medium. Leuchtestoffe und digitales
Licht wie Schatten dienen architektonischen Raumen, dem Papier und dem

Bildschirm. Weiter gibt es eine Freude an handwerklich erzeug-
ten Entwiirfen und Umsetzungen, ein Bedarf an authentischem
gutem Gewissen und wertvollen intelligenten Losungen fiir
Probleme im Kontext ckologischer und nachhaltiger Gestaltung
wie Produktion.

4. Was verstehen Sie unter gutem Kommunikationsdesign?
Haben sie schon einmal einen echten Kolibri vor Sonnenaufgang
direkt neben Thnen an einer in voller Bliite stehenden Orchidee
benetzt mit Tau beobachtet? Der Ort riecht sauber und frisch,
ein leichter warmer Wind streicht tiber ihre Haut. In einer Se-
kunde zischt der Vogel ab, sie bleiben stehen und halten inne,
spiiren noch die Vibrationen der Fliigel. Diesen Moment werden
sie nie wieder vergessen.

Handwerklich iibersetzt Kommunikationsdesign komplexe un-
tibersichtliche Systeme oder Strukturen in einfache, intuitiv
benutzbare und lesbare Oberflichen digitaler, klassischer und
raumlicher Medien. Dabei besteht ein solches Design in einem
hart umkampften Markt, ob in kultureller, wirtschaftlicher oder
freier Umgebung langfristig. Die Qualitat wird von allen damit in
Kontakt kommenden Menschen wahrgenommen. Positive Werte
entstehen. Ein nachhaltiger Wert bringt nachhaltigen Erfolg und
ist gut fiir die Welt.

5. Welches Wunschprojekt wiirden Sie gerne realisieren?
Die Biihneninstallation, Medien und die dazugehorigen Bilder
fiir David Bowie s Tournee.
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